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	اثر المزيج الترويجي في تحقيق بعض الاهداف التسويقية للمنظمات الصحية( دراسة ميدانية لآراء عينة من مديري المستشفيات الاهلية في بغداد )
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	تناولت الدراسة الحالية احد العناصر الاساسية والحيوية في العمل التسويقي للمنظمات الصحية من خلال استعراض احد الانشطة المهمة والمؤثرة في تحقيق اهدافها التسويقية والمتمثل بالمزيج الترويجي الذي يشتمل على ستة متغيرات هي : الاعلان، البيع الشخصي، تنشيط المبيعات، العلاقات العامة، النشر، التسويق المباشر التي عدت جميعها متغيرات مستقلة بينما ضمت الاهداف التسويقية ثلاثة متغيرات معتمدة هي : رضا المريض، الحصة السوقية، الربحية. وهدفت الدراسة الى:
1. دراسة واقع المزيج الترويجي الصحي في المستشفيات الاهلية.
1. قياس اثر المزيج الترويجي الصحي في تحقيق بعض الاهداف التسويقية.
 واعتمدت الدراسة المنهج الوصفي- التحليلي اسلوباً لها، اذ تم جمع البيانات من عينة شملت (21) مستشفى اهلياً في مدينة بغداد بجانبيها الرصافة والكرخ، وضمت العينة مديرو المستشفيات الاهلية ومديرو الادارة ورؤساء كادر التمريض وعددهم (63).  وفي ضوء نتائج تحليل اسئلة الاستبانة بوصفها اداة للقياس، تم اختبار ثلاث فرضيات رئيسة باستخدام مجموعة من الادوات الاحصائية هي معامل ارتباط بيرسون، تحليل الانحدار الخطي البسيط، اختبار Kruskual-Wallis ، وخرجت الدراسة بمجموعة من الاستنتاجات يأتي في مقدمتها :
1. ضعف الاهتمام بالانشطة والبرامج الترويجية في المستشفيات الاهلية عينة الدراسة، مما كان له أثره المباشر في عدم تحقيقها لاهدافها التسويقية ويعود ذلك الى ضعف ادراك المدراء قيد الدراسة لمدى امكانية الاعتماد على الترويج في تحقيق المردودات  المالية والاجتماعية على حد سواء.
1. كما توصلت الدراسة الى ان هناك تبايناً في مستويات التأثير لعناصر المزيج الترويجي في تحقيق بعض الاهداف التسويقية للمستشفيات المدروسة.

وخلصت الدراسة بمجموعة من التوصيات التي يمكن ان تسهم في الارتقاء بمستوى العناصر الترويجية في المستشفيات الاهلية عينة الدراسة.
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